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Erklarvideos: Mit kurzen Videos komplexe

Themen veranschaulichen

Definition

Komplexe Informationen kurz und pragnant dar-
zustellen ist haufig sehr wichtig. Langatmige und
umfassende Texte erlauben dies kaum. Erklarvi-
deos sind ein Format, das dieses Problem mit ein-
fachen Mitteln I6st. Beispielsweise im Comic- oder
Skizzenstil verfasste oder auf Animationen basie-
rende Videos dienen zur einfachen Informations-
vermittlung. ldealerweise dauern sie etwa zwi-
schen einer halben Minute und sieben Minuten.

Das Erzdhlen einer Geschichte steht im Mittel-
punkt des Erklarvideos. Eine Problemstellung wird
als Motivation prasentiert und anschlieBend eine
Losung dafiir vorgestellt.

Vorteile

Erklarvideos erregen Aufmerksamkeit und fes-
seln im besten Fall den Zuschauer. Zudem bieten
sie eine Abwechslung zu konventionellen Materi-
alien und sind damit einpragsamer. Aufgrund der
Kiirze bieten Erklarvideos die optimale Mdoglich-
keit zur schnellen Informationsiibermittlung. Durch
ihre Unterhaltsamkeit erreichen sie eine breite Ziel-

gruppe.

Nachteile

Fir die Eigenproduktion von Erklarvideos werden
spezielle Werkzeuge, Softwareanwendungen und
Kompetenzen bendtigt, die in wenigen Unterneh-
men in der Form vorhanden sind. Eine Produktion
durch eine Agentur ist in der Regel teuer, etwa 200
bis 5.000 Euro je nach Umfang.

Da die Planung und Produktion in der Regel auch
mit einem hohem Zeitaufwand verbunden ist, eig-
nen sich Erklarvideos fiir statische, wiederverwend-
bare Inhalte, zum Beispiel Produkte, die Unterneh-
mensgeschichte oder technische Hilfestellungen.
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Einsatzmoglichkeiten

Erklarvideos bieten sich aufgrund ihrer emotiona-
len Ansprache insbesondere fiir die Einfiihrung in
ein Thema oder ein Konzept an. Auch als Auflocke-
rung in einem Seminar kann ein Videoformat einge-
setzt werden.

Erklarvideos konnen im Bereich der Unternehmens-
kommunikation, der Unternehmensdarstellung
sowie im Marketing, zum Beispiel bei Produktvor-
stellungen, eingesetzt werden. Auch zur Mitarbei-
terqualifizierung kdnnen sie genutzt werden.

Werkzeuge

Fir eine Eigenproduktion benstigt man eine
Kamera, ein Stativ, eine zusatzliche Beleuchtung,
eine Animation oder Zeichnungen zum Darstellen
der Geschichte, einen Sprecher sowie ein Schnitt-
programm zur Nachbearbeitung des Videos. Zuvor
empfiehlt es sich, ein Drehbuch zu schreiben.

Die professionellen Anbieter bieten unterschied-
liche Stile fiir Erklarvideos an. Man unterscheidet
grob Realfilme von animierten Techniken.

Beispiele fiir Anbieter sind:

> Explanldeo

> simpleshow
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Mittelstand Digital— Strategien zur digitalen Trans-
formation der Unternehmensprozesse

Mittelstand-Digital informiert kleine und mittlere Unternehmen Uber die Chancen und Herausforderungen
der Digitalisierung. Regionale Kompetenzzentren helfen vor Ort dem kleinen Einzelhandler genauso wie
dem gréReren Produktionsbetrieb mit Expertenwissen, Demonstrationszentren, Netzwerken zum Erfah-
rungsaustausch und praktischen Beispielen. Das Bundesministerium flr Wirtschaft und Energie ermaglicht
die kostenlose Nutzung aller Angebote von Mittelstand- Digital.

Weitere Informationen finden Sie unter www.mittelstand-digital.de

Uber die Mittelstand 4.0-Agentur Kommunikation

Die vom Bundesministerium fiir Wirtschaft und Energie (BMWi) gefrderte, bundesweit aktive Mittel-
stand 4.0-Agentur Kommunikation unterstiitzt Multiplikatoren und Unternehmen bei der Gestaltung des
digitalen Wandels. Sie bietet kostenfreie Workshops, Informationsveranstaltungen und Publikationen zu
Trends und praktischen Anwendungen der Digitalisierung. Die Leitung des Konsortiums hat die private,
staatlich anerkannte Managementhochschule BSP Business School Berlin. Weitere Informationen unter:

http://kommunikation-mittelstand.digital
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